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Ha vent'anni, ma sembra
sempre nuovo. Una formula

unica, copiata nel mondo

LA FILOSOFIA «Dopo la mia esperienza nell’editoria vo-
levo, piti che un negozio, un giornale da vivere in 3D.
Non avevo in mente un concept store o una ricetta di
marketing segreta. Cercavo solamente di far conoscere
le mie scelte a chi passava di qui, anche se per mio padre
“Non era cosa”, perché nello stesso cortile c’era un’ofhi-
cina Renault e la zona non era quella di oggi. Era tutto
sbagliato. Teoricamente. Infatti aprii con la galleria di
fotografia (in anni in cui le foto non erano arte) e il resto
venne con il tempo».

SUCCESSO «Non lo cerco nei fatturati, ma nel sorriso
delle persone. Quando qualcuno mi dice che viene qui
per ritemprarsi sfogliando un libro, trovando qualcosa
di nuovo, io sono la persona pit felice di Milano».
EXPORT «Abbiamo aperto nel mondo (a Tokyo e a
Seoul) per contribuire allo sviluppo di stili personali, piu
che di mode passeggere. In futuro, chissa...».
ANNIVERSARI «Per i 20 anni di fondazione abbiamo
creato delle limited edition con un logo speciale, dell’ar-
tista Kris Ruhs, che si possono ordinare anche sul sito».
LAST BUT... Il roof garden, una terrazza fiorita che, con
le altre piante del cortile, & stata eletta dalla Lipu un’oasi
di appoggio per uccellini e altri volatili di passaggio».
LA SPERANZA «Che i milanesi vivano questa citta anche
il weekend, senza abbandonarla. E che i giovani diventi-
no imprenditori di loro stessi».

IL CASO «Chi lavora qui non vuole che dia consigli per-
ché prima di ogni acquisto chiedo sempre alle clienti:
“Ma ne ha veramente bisogno?”». A. Argentieri
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