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Le chiamano start ;’7? 0 debutti in chiave

CREARE E COMUNICARE
Il resto, come sempre, spetta
alla passione: credere nel proprio

digjfdle. .50720 Ze gf"z €, glj e-c.omme"e progetto, e poi «comunicarlo at-
e 1 nuovi lprogem a 360 gradi che utilizzano s i e
. . . stesso entusiasmo e la stessa de-
il web e le commaunity online per fa:r arlare. e
Un f€720m€?20 che ha sempre pra A fol ower no le opportunita nella vita reale».
anche nella moda. Ecco sette casi eccellenti Questo & il suggerimento di Paula

Cademartori, designer italo-bra-

siliana, che ha debuttato a livello
A sinistra. Cioccolato  internazionale nel 2010 con la sua linea di luxury bag.
eolio 10x 10- Paula, infatti, & molto attiva con i suoi profili perso-
An bialian Theory: li Twitter e Instagram (community che confessa di
due prodotti nati yowol -l gram . Y o .
206 oilonsione prediligere) al punto di considerarli a tutti gli effetti
del “libro-progetto” luoghi dove raccontare e condividere con naturalezza
di Alessandro immagini, pensieri e ispirazioni. Per lei si sono rivelati
Enriquez (nellafoto). , 1odo per farsi conoscere, parlare di sé ed entrare in
; empatia con i “follower”, che aumentano di pari passo

con la riconoscibilita delle sue borse.

di DORANA DECAROLIS

— //, - DA IDRAULICO A SNEAKERS-GURU
' s Un precursore dei tempi, invece, & stato
i rgy . . . . s
| Giancarlo Grossi. Professione? leri idrau-

lico. Oggi designer di sneakers e scarpe
, v ST A : §  griffate Gienchi. Un brand di successo pre-
" b Q Y 4 70| sente in piti di 400 store in tutto il mondo

' e negli e-commerce pit1 consultati. Sin da
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